A IMPORTANCIA DAS REVISTAS NO CONTEXTO DA MIDIA BRASILEIRA

Um novo aperilivo sobre o admi-
ravelmundo novoda midiafol ole-
racido am Julho, om Sdao Paulo, no
IV Enconlro Inlernaclonal do Jor-
nalismo, palrocinado pela IBM. Va-
rios cendrios para o fuluro, em
alguns casos ja ao alcance da mao,
foram moslrados a mais de 300
parlicipanles porconferencistas de
diferenles palses. Computadores
pessoais que ja permilem a edigdo
de um jornal que oferece lexlos,
imagens - inclusive em movimenlo
- e sons, lransmilidos por linha
lelelonica. EdigcOes derevistasem
CD-ROM, para os leitores que
queiraminformacgoes complemen-
lares as que leu, Emissoras de
lelevisao inleralivas, que permi-
lem ao usuario “montar” a progra-
magao conforme seu goslo. Jor-
nais edilados em lelas de lelevi-
sd0 pelo proprio consumidor, a
patlir de informacoces fornecidas
por diferenles midias e por bancos
de dados. E por al vai.

Parece, elelivamenle, ndo haver
limiles para o acesso a informa-
¢ao, sobretudo pormeios elelroni-
cos. Por que sera, dianle disso,
que edilores de revistas,como nos,
da Abril, conlinuamos a inveslir
dinheiro, eslorgo e entusiasmoem
nosso métier? Anles de mais nada,
e bom lembrar que na Abril ndo
eslamos negligenciando o com-
promissocomoavango lecnologi-
co. A maior parle de nossas ope-
racoes - edilorial, de documenta-
¢ao, deimpressdo, de circulagao,
de publicidade e de administracgao
- jJa usa a informalica em larga
escala. O Grupo Abril, pormeio de
MIV e de seus canais de TV por
assinatura, lemumimporlanie bra-
¢o na midia elelronica e tambem
pesquisa allernalivas no terreno
da new media.

Conlinuamos fazendo revislas
porque acreditamos que elas sao
necessarias e insubsliluiveis. Em
primeiro lugar, como diz o presi-
denle da Abril, Roberlo Civila, “por-
que o fuluro vai demorar um pou-
co". Amidia elelronica, que exige
inveslimenlos giganlescos, ainda
seracara por um bomtempo para
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quem a consumnir. E o unlverso
Imedialode consumidores € ainda

muilo pequeno. Apenas 0,7% da
populacdo brasileira estdemcon-
lalocom o compulador, por exems-
plo. Mesmo nos Estados Unidos,
apenas 10% da populagao possui
computador.

Em segundo lugar, porque a his-
loria da comunicagao temdemaons-
rado que uma nova forma de ex-
pressaonaodestroi ou elimina au-
tomalicamenle as anleriores. O jor-
nalisla e escrilor Zuenir Venlura,
também professor de comunicacgéao
no Rio de Janeiro, costuma lem-
brar que o Jornalismo nao malou o
livro, nem a fologralia malou a pin-
lura. Da mesma forma, a lelevisdo
naoeliminouocinema. Uma lecno-
logia nova ndo acaba necessaria-
menle coma anlerior,embora exija
que ela se aperfeigoe - como esla
acontecendo hoje comanlerior,em-
bora exija que ela se aperfeigoe -
como estaaconlecendo hojecomo
jornalismo impresso, inimaginavel,
nos grandes veliculos, sem 0s re-
cursos da informalica.

Assim, acredilamos que as revis-
las sdo um objelo cullural que,

como os livros, jamais desapare-
cerao. Nao ¢ facilimaginaras pes-
soas lendoum Jornal, umarevisla
ou umn livio na lela de uin cormipu-
lador, mesmo que ele seja ullra-
porlalil e tenha no fuluro, uma lela
de alta resolugao. Por oulro lado,
levar uma revisla para a praia, a
camaoua pollronadoavidao e uma
tarefla simples, agradavel e enri-
quecedora.

Mais que ludo, porém, nos da
Abril achamos, com Roberto Civi-
la, que "emummundo de leilures/
consumidores perplexos com a
incrivel velocidade dos aconleci-
menlos e a avalanche de informa-
cao a qual sao submelidos, cada
vez mais e necessaria a inlurma-
¢ao complementar. Quanto mais
conluso o panorama mundial, na-
cional e economico, mais as pes-
soas querem ler a respeilo. Nao
para ver o que aconleceu, mas
para enlender o que esla aconle-
cendo”,

A midla inleraliva comn que nos
acenamos fulurdlogos ja comeca,
e verdade,a darpassos concrelos
em paises como os Eslados Uni-
dos, o0 Japao e a Francga. Nela,
cadaconsumidar pode escolhero
que quer ver, lere ouvir. Mas se foi
0 consumidor que fez aopgao, ele
nao lera aquilo que € uma das
caraclerislicas mais fascinanles e
insubsliluiveis darevisla: a capa-
cidade de surpreender o leilor.

Alem disso, como diz o grande
designer americano de revislas
Roger Black, a revisla tem uma
vanlagem sobre os meios eletréni-
cos de comunicagao, que e “the
one to one communicalion”, a re-
lacdo de um-com-um, uina experi-
énciainlimae aconchegante, como
a dequemlemum amigo d mao. A
revista @ uma companhia, que pode
ser desfrulada em qualquer lugar
e esla sempre a disposi¢ao do
leilor para informar, enlreler, se-
duzir, comover, fazer rir. Acha-
mos, na Abril, que ela lem um
fuluro brilhante.
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